
美国《华尔街日报》网站 7 月 1 日报
道（原题：跟西方品牌道别吧，中国公司
来了）咨询机构贝恩顾问公司的一项新调
查发现，中国逾 13.4 亿消费者在购物时
更加钟爱本土品牌，包括牙膏、洗衣液、果
汁、饼干等多类商品。

贝恩对四万名消费者的购物习惯进
行了调查，研究发现，中国本土企业的竞
争力增强，它们在中小城市发挥优势，那
里的增长率超过了北京、上海等大城市。

贝恩称，这种情况导致外资品牌在消费

品大类中的市场份额降低，例如个人护理、家
庭护理以及包装食品领域，从中国一线城市
到中小城市均是如此。贝恩称，在中国经济增
长放缓致使企业销售额增速减缓的情况下，
依然实现销售额增长的大多是中国企业，例
如衣物柔软剂生产商广州立白企业集团以及
饮料生产商天地壹号饮料股份有限公司。

对中资品牌来说，这值得庆祝，而对
于外资公司来说，这不是什么好消息。外
资公司一直以来期望通过中国市场来提
振销售。中国经济目前也在放缓，意味着

轻松赚钱的日子已经远去，各大企业会议
室里不断提及的“中国新兴中产阶级”堪
称亮点的说法或很快也可以休矣。

像百思买以及家得宝这类公司抑或
已经退出中国市场，抑或重新思考在华目
标。百思买去年出售了在华剩下的所有店
铺，称原因是面临线上竞争。

但是对于许多外资品牌来说，中国市
场仍在增长。据贝恩称，外资啤酒商、口香
糖厂商以及护发素生产商仍在获得增长
动力，并从中国企业那里夺取市场份额。

日本《富士产经商报》8月 10 日报道
出身通商产业省（现经济产业省）、曾任钢
铁业务课长、2006 年开始就任经合组合钢
铁委员会主席的根津表示，（中国）增长率
从 10%降至 5%时经济结构会完全改变，钢
铁需求增长不是会减半，而是会变成零。
他回顾说：“日本花了十几年时间才认识
到这一点，真正开始废弃设备是在 1980
年代后半。”

根津说：“如果抱着迟早需求还会恢
复的幼稚期待，推迟削减设备和改善结
构，苦日子就会相应延长，中国应该从日
本的经验学到这一点。”同时他还表示，由
于中国的钢铁企业基本都是国企、市场不
能充分发挥作用，设备过剩问题可能会长

期化。
中国的钢铁产能过剩导致亚洲地区

的供给过剩。影响可能还会波及日本的钢
铁业界，造成出口效益恶化。与钢铁业相
关者都在关注中国的供给过剩问题何时
能解决。

根津表示，世界年钢铁产能的 23 亿
吨中中国占到约一半的 11 .6 亿吨。实际
上中国的产量在 8亿吨左右，过剩产能约
为 4亿吨。

据业界团体中国钢铁工业协会
（CISA）预测，201 5 年中国的粗钢产量约
为 8.7 亿吨，比上年减少 2%。同时将出现
1990 年以来的首次需求减少。

报道称，美国的摩根士丹利投资管理

公司今年 2 月预测中国的粗钢产量和需
求将在今年见顶，201 6 年开始转为减少。
而力拓集团则预测中国的粗钢产量将在
2030 年之前增至约 10 亿吨。

英国《每日电讯报》网站 8月 10 日刊
发题为《中国高增速经济的放缓对英国也
许是个推动》的文章，文章称，英格兰银行
货币政策委员会在近日开会时花了比通
常更多的时间来讨论中国，这是因为中国
股市最近出现了大幅下跌以及中国经济
放缓的迹象日益增多。

中国已成为世界经济舞台上的一支
重要力量，该国经济的变化会给全球经济
和金融系统带来重大影响。最令人担忧的
情景是中国出现经济、金融和政治危机，
但我预测这种情况不会发生。中国政府对
经济有太多的管控，但这也使它拥有更多
手段来维持经济的稳定发展。

我还倾向于认为中国经济会软着陆，
因为中国政府已意识到需要变革并正试
图使经济更多地依靠服务业和消费。服务
业现在已占中国国内生产总值 (GDP)的
50%还多；数据表明，今年上半年中国的零
售支出以超过 10%的速度增长。

一个增长更缓慢、更平衡的中国将使
西方经济体获益。随着中国建筑热退潮和
工业增长的减缓，能源和大宗商品的价格
正在下降。石油价格的下跌已使西方国家
的通货膨胀率降至低水平，刺激了英国人

消费。
第二个好处是，随着中国劳动力价格

的上涨，制造业和其他低成本行业将更有
意愿留在英国，而不是流向中国。据普华
永道会计师事务所估算，这一转变在未来
十年可能为英国创造 10 万至 20 万个额
外的工作岗位，同时使英国 GDP 的增速提
高近 1 个百分点。

第三个好处是，随着中国消费者变得

更加富有以及贸易壁垒的减少，英国可以
向中国出口各种服务和高附加值的商品。
中国已经是欧盟的第二大出口市场(仅次
于美国)，也是英国的第六大出口市场。中
国企业在英国的投资也可以促进英国的
发展。

如果中国能够成功地使其经济转型
到下一个发展阶段的话，那么每个人都将
是受益者。

西线对华供气协议
9月或在中国签署
俄罗斯“卫星”新闻网 7月 28日消息 俄

罗斯总统新闻秘书佩斯科夫称，如果西线对
华供气协议在俄罗斯总统普京访华前准备
好，那么可能于9月在中国签署该协议。

佩斯科夫在回答“中俄首脑是否计划
在普京 9月访华期间签署西线供气合同”的
问题时说道：“如果准备好的话，毫无疑问，
访问将是签署这笔交易的好机会。”

他补充说：“如果工作能完成的话，那
么完全有可能在访问期间签署。”他指出，
访问筹备工作还在进行中。

俄罗斯天然气工业公司与中国石油天
然气集团公司于 5 月 8 日签署沿西线供应
管道天然气的主要条件的协议。这条路线
规定，从西伯利亚油气田每年对华供气 300
亿立方米。据推测，供气将沿着经阿尔泰的
输气管道进行。
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对洋品牌 SAY GOODBYE 国人越来越爱本土牌

中国本土企业的竞争力增强中小城市发挥优势

本土外卖送餐业挑战洋品牌
西方品牌效应逐渐萎缩

美国《华尔街日报》8 月 9 日文章称，
中国互联网巨头的业务正快速多样化，如
今它们又瞄准西方餐饮连锁企业擅长的外
卖，并发现了城市消费者的巨大胃口。

这些外卖创业公司正通过折扣及联手
数千家餐馆来吸引顾客，它们得到阿里巴
巴、腾讯等互联网企业的支持。随着越来越
多食客叫外卖，生意可谓兴隆。出现在中国
道路上日渐庞大的送餐员车队，是目前本
已境况不佳的老牌西方餐饮企业的最新挑
战。

多年来，麦当劳、百胜这类洋快餐连锁
比对手先行一步，给待在家中和办公室的
顾客迅速送去汉堡和炸鸡。里昂证券研究
分析师纳森·斯奈德说，它们在华受欢迎主
要有两个原因：“是外国的，且送餐上门。”
但如今优势没了。

奇葩度屡创新高
抗日神剧生财有道

新加坡《联合早报》网站 8 月 11 日报
道，不久前在央视一套黄金时段热播，主要
凸显中共领导东北军民浴血抗日的 46 集
电视剧《东北抗日联军》，就因情节荒诞遭
到网友吐槽。

在中国官方轰轰烈烈纪念抗日战争胜
利 70 周年之际，又一批以自称是抗日剧的
荒诞神剧、闹剧密集登场，挤爆屏幕。新一
代抗日剧虽没有先前手撕鬼子、裤裆藏雷、
手榴弹炸飞机等不忍卒睹的桥段，但雷人
程度有增无减。这其中还包括由官方严格
把关，高扬主旋律的抗战献礼片。

在过去十多年，中国抗战剧在战争片
中占到“半壁江山”。尤其在 201 1 年至
201 3 年，抗战剧的比例达到 52%、65%和
76%，数量多到令人吃惊，内容却大都与抗
战风马牛不相及。虽然影视主管部门对有
损抗战形象的“神剧”曾三令五申，誓言整
治，让一些尺度大胆，以情色为噱头的作品
有所收敛，但在声势浩大的抗战大旗下，
“抗日神剧”如今依然没有湮灭之势，反而
是野火烧不尽，春风吹又生。
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