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“军装照”背后的“黑科技”
H5浏览量破10亿

快看呐！这是我的军装照

这个名为《快看呐！这是我的军装照》的H5,是

由人民日报客户端策划出品并主导开发，腾讯天天P

图提供图像处理支持的一款H5产品。7月29日晚

推出，浏览量迅猛攀升，如今，“军装照”H5的浏览次

数突破 10 亿，一分钟访问人数峰值高达 41 万。目

前，人民日报客户端正在提交申请吉尼斯纪录。

调整好角度、按下快门键、定格。伴随着打印机

的打印声，穿上军装的你便出现在手机上。“红军

照”、“抗日战争照”、“解放战争照”等，共计22款军

装样式，让你过足当军人的“瘾”……

据悉，《快看呐！这是我的军装照》H5产品制作

的周期为两周，人民日报客户端编辑负责创意策划，

腾讯天天P图提供图像处理支持，将国内首创的人

脸融合技术与时事热点结合。

对于此种“混搭”，网友们特别买账，不少网友热

赞圆了自己的“从军梦”，纷纷发图配文，“穿上军装，

致敬人民解放军”、“解放军的军装，是最美服装”、

“这辈子最遗憾的事就是没有当成兵，弄个照片过过

干瘾，用这种方式祝福祖国繁荣昌盛”。

“军装照”H5传播过程中，也出现了一个插曲。

网上有帖子称，该H5是冒充人民日报客户端的网络

诈骗新手段。对此，人民日报客户端快速响应，针对

疑问发布辟谣声明。

强大的技术支撑

用户上传一张图片，不到5秒钟就能轻松合成

一张军装照，这背后实际是强大的技术在支撑。据

了解，整个H5比较复杂，分前端和后端。

“军装照”H5中，最关键的一环就是将用户照片

合成军人形象。天天P图团队解释，人脸融合包括

了很多人工智能技术的支持，其中重要的一步就是

人脸关键点定位技术，需要将用户上传的照片与特

定形象进行脸部层面融合，生成的图片效果既有用

户的五官特点，也呈现出对应形象的外貌特征。而

且通过持续创新，使生成效果不断提升，并降低了生

成照片的违和感。

据悉，在找点的过程中不仅需要人工智能技术

的支持，还要使用腾讯优图的深度学习技术，利用神

经网络对图片进行学习分析，找到人脸图像的关键

点。在关键点提取后，天天P图的技术团队还要运

用一些针对性的算法，对用户图片进行再次分析修

正，达到面部颜色均匀的效果。整个过程以大量的

数据为基础，算法也起到了很大的作用。

天天P图原来只做自然美妆的应用，跟大多数

产品一样，研究怎么让人变得更美。但是在微信等

社交网络上，团队发现，越来越多的年轻用户想要尝

试各种有趣和好玩的妆容。于是就萌生将美妆往恶

搞和有趣妆容发展的想法，基于已有的变妆技术，在

App上创造了疯狂变妆的功能，陆续开发了武媚娘

Cos妆、“我的小学生证件照”、“自制高考准考证变脸

秀”等产品，着实占据了朋友圈的热土。

在天天P图团队看来，刷屏玩法其实取决于很

多因素。一方面是选择热点，容易激发传播，如果热

点里有共识性形象就更好了，比如“军装照”就是很

典型的热点共识性形象，女性很愿意 Cos 和晒自

拍。另一方面是选择目标用户喜欢的个性形象，比

如春节福娃等。 （中青）

数量众多的粉丝、销量可观的新书……近段时

间以来，个人微信公众号火了一批，被戏称为“新晋

网红”。其开设者出版的相关图书也火了一批，有的

甚至已加印几次。

提到这种现象，著名文学评论家白烨表示，“这

些读物，从读与写两方面来看，是典型的‘轻写作’、

‘快阅读’。它的价值类乎于类型小说”。

查阅上述图书信息，如微信大号作者懒兔子推

出的《医本正经》、“刘备我祖”的《新史记·秉笔画时

代》、六神磊磊的《你我皆凡人》、《六神磊磊读唐诗》

等，有些是以通俗易懂的方式讲解中医、文史知识，

有的则是科普一些常识。拥有100多万粉丝的六神

磊磊的新书出版后，他的很多篇公号文章都会带有

新书书封，按照一篇文章接近或超过10+的阅读量

来看，推广力度颇为强大。

“公号出书属于‘短平快’，在某种程度上可以认

为是粉丝经济，尤其是一些文章内容好的公号，粉丝

粘性很高，假如一个‘网红’级的公号有100多万粉

丝，那书也将有一个可预见的有保障的销量。”提到

此类图书，一名出版业内人士分析道。

但该业内人士认为，这样的书内容一般多是公

号已经发表发的文章，加上其它一些原因，很难出现

“经典款”。

对于这些图书，读者评价不尽相同。王玲(化名)

坦言自己看过不少本“网红”公号自媒体人推出的图

书，感觉质量参差不齐，“相对于看公号上的电子版，

我也愿意花钱买实体书。有些很好，能学到一些知

识；有些就好像是心灵鸡汤。”

“实体书是以另外一种形式传播知识，好的公号

内容出书无可厚非。”张静(化名)认为，作为读者来

说，阅读好内容才是关键，载体是什么形式无所谓，

“只是有些自媒体出的书，个人感觉价值不大，更像

是在蹭公号的热度，将其变现”。

针对上述现象，白烨指出，“网红”自媒体人出

书，属于自我宣传行为的延伸，是与受众变换了方式

的互动。“真正有价值的，是那些让人看了或者思想

上有所启迪，或者情感上得到陶冶、在精神上获得滋

养的。现在每年都有几十万种图书问世，‘有数量，

缺质量’已成为一个不可小觑的严重问题”。

■《六神磊磊读唐诗》在豆瓣上获得了较高评分

■小米公司CEO雷军玩起了“军装照”

业内人士称可认为是“粉丝经济”

“网红”自媒体出书成风

当一本正经的《人民日报》遇上Fashion恶搞的天天P图会擦出怎样的火

花？近日，“军装照”刷爆了微信朋友圈，霸占了微博热搜，占领了网络根据

地。一夜之间，“军装照”铺天盖地，明星也未能免俗，佟丽娅、小米“教父”雷军

等都晒出了自己的军装照，连外国足球运动员帕托也凑了一把热闹。


