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“遛娃神器”成伤娃利器
网购平台仍在售

近日，央视《每周质量报告》曝光被称为“遛

娃神器”的儿童轻便童车，抽样百分之百存在安

全风险的问题。北京青年报记者调查发现，曝

光后，部分网购平台中仍有“遛娃神器”在售，且

存在商家无法提供质量检测证明的情况。对

此，法律人士认为，“遛娃神器”只是一种销售技

巧，产品实际上是一种轻便童车，应被归为童

车、儿童玩具一类，适用相应的产品质量标准。

外卖平台涨佣金商家叫苦
涨价不提质消费者不满

常吃外卖的你，有没有发现最近外

卖涨价了，分量还不易察觉地少了“一丢

丢”？据媒体调查发现，近期部分外卖平

台上调了商户的服务费率，涨幅从1到3

个百分点不等，由此引发部分商户对终

端产品的提价，消费者也不可避免要为

此“买单”。由于外卖佣金上涨，餐饮商

家纷纷认为，餐饮外卖或涨价，部分餐饮

商家准备退出外卖平台。

声音

@新华网：应通过数字化升级对商

家“授之以渔”，而不是“涸泽而渔”。搞

成本转嫁，收“流量税”，只会阻断行业和

商家数字化升级的最好机遇。此外，除

价格因素外，消费者更关注食品安全、品

质、健康等因素，外卖平台也可以通过技

术手段，不断提升配送效率、降低交易成

本、提高服务品质，实现多方共赢。

@中国政法大学传播法研究中心副

主任朱巍：外卖市场竞争相对充分，平台

可以制定、提高服务费率，但不能滥用市

场优势地位无限制提高费率，或者向平

台内经营者收取不合理费用。要防止

“店大欺客”的现象发生。

@牛人Reid：从最初的“零费率”到

5%、10%，再到如今的两成左右，中间商

挣得太多了。要不消费者吃亏，要不商

家受不了，这种模式迟早会崩溃。

“老赖地图”
创意值得点赞和推广

运用一款小程序，家住河北省石家

庄市某小区的高志惊奇地发现，自己居

住的小区竟然是个“老赖”重灾区！这款

小程序就是河北省高级人民法院近日向

社会开通的小程序“老赖地图”，用户可

以通过该平台查询身边失信被执行人名

单信息，小程序将自动显示定位地点附

近的“老赖”数量，并发出相应预警。

声音

@北京青年报：为制裁老赖，解决执

行难，各地法院均推行了不少创意。如

为老赖定制手机彩铃，向拨打电话的人

披露有关失信信息；通过APP标注老赖

电话，通过朋友圈、今日头条等曝光老

赖。曝光老赖既是法院权力也是义务，

且曝光本身就蕴含着对老赖隐私权、名

誉权的限制和“伤害”。

@南方日报：1 月 7 日起，广州地铁

开始滚动播放广州荔湾区人民法院曝光

被执行人宣传片。据悉，首批被执行人

信息共7组，每天循环播放16次，信息定

期更换。被执行人的证件照、姓名、身份

证号、欠款金额等均被曝光。

@澎湃新闻：“老赖地图”的推出，有

利于公众了解其居住、工作点周边群体

的信用状况，实现全民参与，威慑“老赖”

履责，形成人人知法、懂法、守法的社会

氛围。

·播报舆舆

1月13日中午，央视新闻频道《每周质量报告》播出

了网红“遛娃神器”的质量调查。节目中，国家市场监督

管理总局对“遛娃神器”进行了质量安全风险监测，结果

反映出，该产品存在严重的质量问题和安全风险。

在国家市场监督管理总局的这次质量检测中，共采

集了35家企业生产的50个批次的样品，其中实体店五

批次、电商平台45批次。50批次样品中，一半为热销程

度最高的三轮“遛娃神器”。检测人员经过测试得出，

“遛娃神器”产品的9个检测项目中，有四个被评为非常

严重风险，四个项目被评为严重风险。

其中所检测的产品中稳定性项目、危险夹缝挤压

点、动态耐久性等项目的合格率均为零，且塑化剂残留

超标，不符合儿童玩具标准。综合评定结果，“遛娃神

器”的产品质量风险最终评定等级为非常严重。

另外，《每周质量报告》记者暗访后发现，生产“遛娃

神器”的厂家多为生产童车的企业，而相比童车严苛的

生产标准，“遛娃神器”并无明确的生产标准、生产要求，

甚至连生产图纸都不需要。

北京市康达律师事务所律师韩骁认为，“遛娃神器”只是

一种销售技巧，其实际上是一种轻便童车，应被归为童车、儿

童玩具一类，适用相应的产品质量标准。从商品评价中可发

现，其存在严重的质量安全风险，主要集中在车辆不稳定、易

翻倒，导致儿童头部面部受到损伤；使用时车轮脱落，导致儿

童摔伤；以及车辆表面有锐利边缘划破儿童皮肤等方面。

依据《产品质量法》，“遛娃神器”属于存在危及人身、他人

财产安全的缺陷产品，作为生产者，因产品存在缺陷造成人

身、他人财产损害的话，应承担严格的赔偿责任，即无论生产

者出于什么主观心理状态，都应当承担赔偿责任。作为销售

者，由于销售者的过错使产品存在缺陷，造成人身、他人财产

损害的，销售者应承担赔偿责任，但销售者如果能证明自己没

有过错，则不必承担赔偿责任。

韩律师表示，售卖“遛娃神器”的第三方网购平台，也需承

担责任。依据《侵权责任法》和《消费者权益保护法》的相关规

定，购买“遛娃神器”的消费者如果发现其质量存在问题，可以

与第三方交易平台联系，要求断开链接、停止售卖等。

消费者可要求平台提供销售者信息，网络交易平台无法

提供的，消费者可要求平台承担责任。若网络交易平台明知

“遛娃神器”存在产品质量缺陷依旧为销售者提供服务，却并

未采取必要措施，应与销售者承担连带责任。 （王天琪）

1月13日下午，北青报记者在线上购物平台搜索发

现，仍有不少商家在销售“遛娃神器”，售价从40多元到

千元不等，销量排名前三的3款商品，月销量均超过4000

笔。

北青报记者随机选择了10款不同商家在售的“遛娃

神器”进行查看，商家对商品的安全性描述并不多，且在

10款商品详情中，记者都未看到有质量检测的报告。

随后，北青报记者以顾客的身份分别向这10个商家

咨询，10个商家的客服或以“质量检测证明在厂家”，或

以“我是新来的客服，我也不懂”，或以“我们客服这里没

有质量检测证明”等为由拒绝提供质量检测证明。其

中，有4家网店的客服试图用可以提供“3C认证（强制性

产品认证制度）”来打消记者的顾虑。

北青报记者咨询了该网售平台的客服人员，客服人

员对“遛娃神器”因存在严重的质量问题和安全风险被

曝光一事表示不知情，称将会把该情况反映至上级部门

处理。但截至1月13日下午7点30分，相关的“遛娃神

器”仍在销售。

网红产品 适用童车产品质量标准

遛娃神器

抽样百分之百存安全隐患

商家销售

无法提供质量检测证明

■在某网购平台上，“遛娃神器””仍在售 来自手机截图
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