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揭示弹窗广告非法产业链

最近，手机和电脑上的弹窗

广告问题再次引发了社会各界

的关注。如今，很多广告不仅仅

是弹窗，还“霸屏”——想看的网

页被遮挡、想买的商品被隐藏，

甚至很多广告页面都是低俗色

情的内容，让人不堪其扰。

还不仅仅是麻烦、尴尬的问

题，部分弹窗广告甚至还存在木

马植入、信息诈骗、强制消费等

安全隐患。那么，这些弹窗广告

来自哪里，背后又有怎样的产业

链？

弹窗广告商：精准投放广告 5000元25000次点击

机场救护车闪警示灯接机

12月7日晚，有网友发布了一段视频称，一

辆沪N牌照的救护车闪着警示灯在上海浦东机

场接机，然而它接的却是几名手提购物袋的年

轻人。

视频清晰显示，在机场到达区域外的马路

上，一辆白底有部分红色涂装的救护车闪着红

灯，几个人正在将一堆行李物品搬上救护车。

网友在发布视频的同时，还写道：“满满一车免

税品的购物袋塞在车子里”。

对此，上海机场官方微博7日晚回应称，经过

核查，该救护车系浦东机场所属，系当班员工私自

违规使用，将按规定对当事人作出严肃处理。
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@新京报：《道路交通安全法》有相关规定：

“警车、消防车、救护车、工程救险车非执行紧急

任务时，不得使用警报器、标志灯具，不享有前

款规定的道路优先通行权。”显然，视频中这辆

闪着灯来接机的救护车，已涉嫌违反了相关法

律规定。

@蔡梦晓：救护车本该随时待命，以保证能

够在突发情况下，争分夺秒抢救生命。这次的

公车私用，不但涉嫌多重违法违规，也是对生命

的漠视，更伤害了公众对拥有道路交通“特权”

的特种车辆的信任。

@李东标：挪用救护车另作他用，万一有紧

急病人怎么办？滥用救护车会消减急救服务的

公信力，正如有网友所担心的，“以后在路上谁

还会为特种车辆让道”。

治理弹窗广告
须有硬措施

治理弹窗广告，首先应提

高违法成本。可提高罚款的额

度并对多次违规者给予吊销证

照、责令停业整顿、下架APP等

处罚；明确弹窗广告的投放频

率、次数等。

对于弹窗广告的周边行

为，是否涉嫌严重违法乃至犯

罪，应引起关注。如推广涉及

赌博、色情内容广告的，可能涉

嫌构成非法利用信息网络罪；

未经允许强行在其他网站的网

页中推送广告，或者植入病毒

的，涉嫌破坏计算机信息系统

罪、非法侵入计算机信息系统

罪；而利用用户浏览偏好精准

推送广告的，是否涉嫌侵犯公

民信息，也值得深入调查。

（北青报）

守住了用户信息
弹窗广告就没法霸道

目前对弹窗广告的规范和

监管，必须聚焦在它与用户信

息的捆绑，如有违规收集、出

卖、使用个人信息的行为，应坚

决查处,不止于通报批评或行政

处罚，还要依法予以司法打

击。而从长远看，对互联网平

台使用用户信息的方式、范围

仍需要进一步立法规范,守住用

户信息安全这道门，弹窗广告

的霸道行径自然就会随之收

敛。 （正义网）

来自南京的朱先生称，在上网的

过程中，突如其来的弹窗广告常常让

他十分郁闷，弹窗广告关闭标志特别

小又不明显，有时候明明点的是关

闭，结果却变成浏览广告。与朱先生

一样面临困扰的网友并不在少数，多

种多样的弹窗广告广泛存在于电脑

网页、手机浏览器和各类 APP 之中。

而弹窗广告早已形成完整的产业链，

广告主只要提出需求，广告公司便可

提供服务。

记者通过搜索引擎查找弹窗广

告，发现大量的广告公司出现在搜索

结果之中，记者以推广幼儿教育机构

的名义，拨打了一家名为韵琴的广告

公司推销人员李先生的电话，对方表

示他们的弹窗广告是通过运营商的

平台推送，可以按点击量收费，也可

以按总曝光次数收费。

推销人员称，投放方式有运营商弹

窗广告，还有安卓手机流量弹窗。5000

元钱100万次曝光，价格都是一样。按

点击量算，5000元25000次点击。如果

要定向地区的话按3毛钱计算，不定向

地区的按2毛钱计算。2到5天推送。

李先生承诺，可以根据上网人群

精准推送，一旦签订推广合同，记者

可根据后台账户的标签选择推送网

站，也可随时了解点击数据。

推销人员称，首先要确定精准投

放人群，通过他的访问行为和搜索行

为贴标签。或者通过客户提供关键

词，找一些最近输入过这些关键词的

人群，多少点击量，消耗多少钱，剩余

多少钱，这些信息都能看到。

随后，记者表达了弹窗广告如果

出现在某些未经许可的网站上，可能

会引发对方抗议的担忧，李先生回复

称完全不用担心，因为这已经是行业

内通行的操作方式。

堵塞生命通道
该入刑就入刑

近日，沈阳一高层住宅发生火灾，有私家车

堵塞消防通道，车主不但拒不挪车还振振有词

地说，“楼上着火和我有关系吗？”目前，当事车

主已被公安部门调查。

消防通道是生命通道，违规占用无异于“谋

杀”。《消防法》明确规定：任何单位、个人不得占

用、堵塞、封闭疏散通道、安全出口、消防车通

道。但遗憾的是，社区群里，消防通道不“通”的

投诉时常刷屏；报端网络，火灾发生耽误救援的

悲剧屡见不鲜。更有统计显示，全国各地造成

重大人员伤亡的火灾事故中，80%以上有消防通

道堵塞的情况。
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@北京日报：既然有法可依，为啥“生命通

道”总不畅通？这与物业公司管理不到位、小区

停车位规划不足、居民规则意识淡薄等有关，但

归根结底还是法律震慑力不足，尤其是当场处置

手段失之于软。有专家建言，对堵塞消防通道的

惩戒应参照酒驾、高空抛物等等。严管重罚，该

入刑就入刑，才不会再有人拿救命当儿戏。

@应急管理部消防救援局相关负责人：消防

法规定，任何单位和个人都有维护消防安全，保

护公共消防设施的义务。对拒不改正的情况，可

以采取强制措施，由此产生的费用由违法行为人

来承担。尤其在火灾的情况下，对阻碍消防车通

行的，还可以由公安机关给予500元以下的罚款，

并处以5日以上10日以下的行政拘留。

@东方快评：对堵塞消防通道的违法行为，

有必要加大处罚力度，增加违法成本。

5000元买百万曝光 广告公司不怕被告

除了运营商平台，另一名云推客

的销售人员胡女士表示，她们主要与

浏览器平台和网站合作推广，可根据

用户的浏览习惯精准发布信息流广

告，插播在网友浏览的页面之中，也

可以广撒网发布弹窗广告，按点击次

数收费。

百度推广南京地区销售人员张

先生表示，他们的推广以搜索关键字

和网页精准推送为主，弹窗广告容易

引起用户反感，效果并不太好，如果

想做的话，他们与60万家网站都有合

作，也可以操作。

百度推广人员称，按照点击量扣

费，所有的广告都是1毛钱起。有60

万家合作的企业网站，比如说他们网

站给我们百度留出了一个广告位，百

度也会给他们平台留出了一个广告

位。真正的官方推广模式，要比弹窗

的效果更好。

江苏天煦律师事务所张赛律师

表示，对于弹窗广告，《广告法》及《互

联网广告管理暂行办法》都明确规

定：利用互联网发布、发送广告，不得

影响用户正常使用网络。在互联网

页面以弹出等形式发布的广告，应当

显著标明关闭标志，确保一键关闭。

不得以欺骗方式诱使用户点击广告

内容。未显著标明关闭标志，确保一

键关闭的，由市场监督管理部门责令

改正，对广告主处 5000 元以上 30000

元以下罚款。 （中国之声）

律师：弹窗广告违反《广告法》
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